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or Neto, Presidcnte da Comi,sao
,anizadora do certame, aquundo da
i inaugurat:;ao uficial: \\esta rJao c
'u B r L de crise e de derrotismo.
uma BTL de confian~a, ,·espon-

Jilidade e det.erminac;ao, que que,·
)strar a toda a gente que 0 lurismo
I Portugal gOla de boa saL,de e tem
·c;a e vont.ade de vencer os desafios
e ,e Ihe colocam".
forte ade,ao dos profissionuis nos

3S que Ihe foram dedicados e do
,blico em geral, com destaque para
fim-de-semana, ditaram 0 sucesso da
iru uOSolhos dos intervenient.e" que
ferem na generalidade um nlvel de
lI1cretizac;ao de objectivos de presen
Imuito elevudo.
reorganizac;ao do espac;o e 0 alur

lmento do horario profissionul foram
Jc;oesestrategicas que, complement.a-
)S com iniciativas sectoriai, inovado-
is permitiram dar urn novo e decisivo
npulso a BT L, que consolidou assim
seu estat.uto de maior e muis presti-

iant.e evento do turi,mo portugues.
:ntre estas iniciutivas sectoriais desta-
a-se 0 sucesso da BT L Rural, um 1.01'-

1uto em estreia absolota que permitiu
. mais de 70 associac;oes e operadore,
ie turismo ,·ural uceder a uma plata-
orma de divulgac;ao e concretizac;ilO
,Ienu de negocios com um publico de
nil hares de pessoas.
rambem a BTL Neg6cios regist.ou um
;aldo muilo positivo na ,uu est,·eia,
Jossibilitando as dezenas de pari ici-
Juc;oes profis,ionuis, nacionais e inter-
1acionais, um ambiente cspecialmerlle
:onducente it concretizac;ao de neg6-
:ios. /I BTL Neg6cios sera um formato
a manter e a de,envolver nas proximas
edic;des de forma a apresentar um
maior leque de muis valias para os
seus participantes.
A Semana lberica da Gastronomiu,
uma oPC;aode rotura corn os modelos
gast.ron6micos anteriores foi uma das
iniciativas que recebeu uma aclumac;ao
dos varios sectores profissionais, assim
como do pL,blico que em geral.
[sta iniciativa promoLoru do turismo
qastron6mico enquanto poLenciudor
de out.ros secto,·es constituiu-se como
uma montra dos saberes e sabores de
po,·tugal e das regioes espanholas cia
Cuntabria e Ca,til1u y Lean.
A BTL - Feira de Turismo Internacional
contou com a presen~a de 900 exposi
tores nacionais e interJIacionais e a
representa~ao de mais de 40 destinos
internacionais, que ocuparam u tota-
Iidade da area de exposi~ao da FI L.
Nesta edic;ao de,taca-se aincla para
o contingente profissional estrangeiro
que murcou uma forte presenc;a, regis-
tando bOO participac;des nos dois dia.

BlL RURAL ESTREOU-SE
COM SUCESSO

se na LJolsa de Turismo cle Lisboa
a BTL Rural. 0 formato, dedicava-

A iniciutiva contou com a presenc;u
de mais cle 70 associac;oes e opera-
rlM·P~ riP tlJl"j<;;rno fUFtll. das Quais c1

Casas A~orianas, a Casu da Anta, a
Quint.u do Sobral, a Quinta do Mel,
u Casa Terreiro do Pac;o, a pousada
do Oril1us, a empresa Portugal-Rurul,
a AssociaC;ao Casa,·io Ributejano
e a Fntidade Regional de Turismo
do Porto e do Norte de Portugal.
"0 desalio feito ao, operadores de
Turismo em E,pac;o Rural, Turismo
Activo e Turismo Nalurezu foi bem
recebido e superou nu estreia a sua
prova de foqo. Este e um formato
extremamente vantajoso para os par-
ticipuntes que contactam com um
publico int.eressado e cada vez mais
con,umido,· desLes produtos turistl-
cos. E um sector em c1ara ascensao
que Queremos continuar a apoiar" f

disse Javier Galiana, clirector-geral
da FIL.
A presidente da DirecC;ao cia Privetur,
Associac;ao Portugucsu de Turismo
em Espac;o Rural, Maria Celinu de
Lemos Godinho, foi ao encontro das
palavrus de Javier r.uliana. "E neste
contexto de redimensionamento da
oferta i.uristica no espac;o rural que
a BTL poclera prestar urn grunde
servic;o aD turismo nacional e euro-
peu podenda, nesse caso, a Privetur
(Portugal) com a /lseLur (Espanha)
e a Eurog1tes (Federac;ao europeia de
TER) aproveitarem a oportunidade
para u sua primeira apresenLa~ao
anual do estudo de desenvolvimento
desi.e produto luristico, ecollomico
e social, de qrande relevo europeu".
iniciai" destinados exclusivamellte a
profisslonais.
No rescaldo da BTL Javier Galialla,
director da rlL afirmou estar "muito
satisfeito com os resultarJos", e com 0

exilo da B rL Rural, embora reconhe-
c;a que 0 programa de Hosted Buyers
tem que ser revislo e integraclo na
BTL Negocios.
o executivo sublinhou que a BTL fun-
cionou \\lindamcnte'l reiterando que
nao so houve mais profissionais, como
o pr6prio nivel destes foi mais elevudo,
havendo mais "poder de decisao" clo
que em edic;6es anteriores.
A llTL Rural foi consideradu um "exito
loLal e absoluto" pelo director cia FI L.
\\Tivernos uma reac«;ao impresslonante
por purte do seci.or rural", comentuo
do que "para 0 ano vamos ter proble-
mas pura acorTIodar todos os que irao
querer vir.
Alvo de crlticas foi 0 programa de
Hosted Buyers e da BTL Negocios e
o director da FIL nao nega as criticas
e vai mais longe ao afirmar que "todo
o prograrTIa tem de ser revisto" visto
que sac duas iniciativas que se cruzam,
Lendo 0 Hosed Buyers prejudicado a
BTL Negocios. 0 executivo defende que
o programa de operadores tem de estar
integrado na B rL Neg6cios que Ira
continuar a existir considerando-a Hum
instrumento absolutamente necessario
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rteh lan~a
the must hotels"

A ARTEH HDTEIS e Resorts lan~a
I guia em InglGs, com mals de 2DD
Iglnas denomlnado"the must hotels
hotel guide", onde selecclona os

Ilhores complelos hoteleiros de IUlo
charme situados no Brasil, Portugal,
arrocos, Espanha, Fran~a, Holanda,
Ilia, Alrlca do Sui e india.
i unldades hotelelras escolhldas,
Iglobam edlllclos design, mansoes,
Itlgos conventos, palacios e castelos
modelados, locallzados em grandes
dades, junto a pralas, no cam po, ou
IS montanhas.
Ites locals SaD "Ideals para uma
icapada ao Ilm-de-semana, agendar
n evento especial, conlenincia ou
lunlao", pode ler-se na brochura.
I espa~os olerecem alnda a possl-
Iidade de deslrutar de uma relel~ao
lurmet, tratamentos no SPA, jogar
llle, pratlcar desporto, elplorar 0
Itrlmanio local, entre outras.

:vora Hotel ganha
nais uma estrela
I EVORA HOTEL, que solreu remodela-
les recentemente, ganhou mals uma
Jlrela, sendo agora 0 mars recente
~atro estrelas da Cidade Patrlmanlo
lundlal. Integrada num grupo hoteleiro
!glonal, esta unidade quer alirmar-se
Ira dos padroes das cadelas hotelelras,
postando por Isso na dilerencia~ao.
Direc~io do Evora Hotel consldera

ue a ascensao a quatro estrelas repre-
~nta "0 reconheclmento que vallda os
onstantes e crlterlosos Investlmentos
litOS na qualidade das instala~6es e
o servi~oprestado". Com 166 quartos

4 suites, num amblente conlorta-
el e lamiliar, onde a genulnldade e
Impllcldade alentejana se destacam,

Evora Hotel olerece uma gama de
ervl~os.dos quals se destacam os seus
015 hectares de jardins, 0 restaurante
eglonal Sol Poente, um restaurante
lunge, sete salas de reunlao totalmen-
e equipada8, um lorum com capaclda-
e para 45D pessoas, a plscina interior
quecida e plsclnas ellerlores, um SPA

TURIHAB promove nova
marca Casas no Campo

~

CENTER - CenLral Nacional
, do Turismo no Iospar;oRural

apresentou 0 seu novo Portal
www.cenlcr.pt. que surge

agora totalmente renovado,
"corn uma irnagem modcrnc1, cores
aLracLivas, linguagem simples e de
facil pesquisa,criando urn novo canal
de relncionamcnto com 0 "publico"
dos Solares de Portuyal, Aldeias de
Portugal e das Casas no Campo",
segundo comunicado da TURI HAB -
Associa~aodeTurismo de Habitar;ao.
Na cerim6nia de apresenta~ao, que
contou com a presen~ade D. Duarte,
u Duque de Braganr;a realr;ou que "a
grande vantagem da i\"ocia~ao de
TUI'ismo de Habila<;ao " reunir uma
grande familia portuguesa, que para
alem da preocupa~ao de preservar
o patrim6nio privado portugues, tem
tambem 0 cuidado de assegurar 0
legado,deixando toda a riqueza e tra-
dir;~o nacional a gera~6esvindouras".
Terldo como base a excelencia
da Marca Solares de rorlugal, a
TURIHi\B lan~ou Lambemuma cam-
panha de angariar;ao de novo, asso-
ciados, que inteyrarao a nova marca
Casas no Campo. "Pretende dar-se
enfoque ao turismo activo e de natu
reza, ea simpiicidade da arquitectura
regional, organizando a rede Casasno
Campo, que passilra a integrar todos
os empreendimentos de Turi,mo no
[spar;o Rural inscritos nas moda-
lidades de Agroturismo e Ca,as de
Campo", explica il TURIHAB em
cOrTlullicado.
De acordo com Frilncisco de
Calheiros, presidente da I URJiIAB,
esta campanha de adrnisr;,ao"eslci a.
ser bem sucedida, sendo que, ate a
data, jll aderiram it TURIHAR milis
de del rlOVilSCasas, tendo surgido,
sobretudo, 0 interesse de Ca,as do
Alentejo e do Cc-ntrodo pals em inte-
grar a associar;~o. Iado este processo
deriva da credibili7a<;ao da marca
Solares de Portugal, que ao 10rlYodos
anos tem primado por um servir;o de
qualidilde e distinr;~o, e agora reco-
nhecido at raves da certifica~ao".
No, pn\ximos mesesa TURIHAlJ e a
CENTER focalizal'ao a ,ua aclividil-
de no de,erlvolvimento do E marke-
ting e do E commerce, de forma a
atrair e fidelizar clienLes, conquistar
novo' mercados e efectlvar nego-
clos. Paralelamente, a TURIHAB,
conjunlilmcnte COm a CIoNI CR,
estara p,oesente ern vAriiJs Fcirc1s

http://www.cenlcr.pt.

