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or Neto, Presidente da Cormissao
janizadora do certame, aquando da
1 inauguragao oficial: “esta nao é
ia BTL de crise e de derrotismo.
uma BTL de confianga, respon-
silidade e determinacao, que quer
strar a toda a gente que o Turismo
1 Portugal goza de boa saide e tem
‘¢ca e vontade de vencer os desafios
e se lhe colocam”.
forte adesdo dos profissionais nos
as que lhe foram dedicados e do
blico em geral, com destaque para
fim-de-semana, ditaram o sucesso da
ira aos olhos dos intervenientes, que
ferem na generalidade um nivel de
incretizagcao de abjectivos de presen
1 muito elevado.
reorganizacao do cspago e o alar
amento do horario profissional foram
wcoes estratégicas que, complementa
as com iniciativas sectoriais inovado-
s permitiram dar um navo e decisivo
npulso & BTL, que consolidou assim
seu estaluto de maior e mais presti-
iante evento do turismo portugués.
ntre estas iniciativas sectoriais desta-
a-se o sucesso da BTL Rural, um for-
1ato em estreia absoluta que permitiu
. mais de 70 associagoes ¢ operadores
le turismo rural aceder a uma plata-
orma de divulgacao e concretizagao
lena de negocios com um publico de
nilhares de pessoas.
lfambém a BTL Negécios registou um
;aldo muito positivo na sua estreia,
yossibilitando as dezenas de partici-
ragdes profissionais, nacionais e inter-
1acionais, um ambiente especialmente
sonducente a concretizagao de negé-
cios. A BTL Negocios sera um formato
a manter e a desenvolver nas proximas
edicoes de forma a apresentar um
maior leque de mais-valias para os
seus participantes.
A Semana lberica da Gastronomia,
uma opcao de rotura com os modelos
gastronémicos anteriores foi uma das
iniciativas que recebeu uma aclamagao
dos varios sectores profissionais, assim
como do puablico que em geral.
Lsta iniciativa promotora do turismo
gastronémico enguanto polenciador
de outros sectores constituiu-se comao
uma montra dos saberes e sabores de
Portugal e das regioes espanholas da
Cantdbria e Castilla y Leon.
A BTL - Feirade Turismo Internacional
contou com a presenga de 900 exposi
tores nacionais e internacionais e a
representa¢do de mais de 40 destinos
internacionais, que ocuparam a tota-
lidade da area de expasicdo da FIL.
Nesta edicao destaca-se ainda para
0 contingente profissional estrangeiro
que marcou uma forte presenca, regis
tando 600 participacoes nos dois dia.

BTL RURAL ESTREOU-SE
COM SUCESSO

se na Bolsa de Turismo de
a BTL Rural. O formato, dedicava-
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A iniciativa contou com a presenga
de mais de 70 associagdes ¢ opera-
dnrac de turismo rural. das quais a

Casas Acorianas, a Casa da Anta, a
Quinta do Sobral, a Quinta do Mel,
a Casa Terreiro do Pago, a pousada
do Orillas, a empresa Portugal-Rural,
a Associacao Casario Ribatejano
e a Fntidade Regional de Turismo
do Porto e do Norte de Portugal.
“0 desafio feito aos operadores de
Turismo em Espago Rural, Turismo
Activo e Turismo Natureza foi bem
recebido e superou na estreia a sua
prova de fogo. Este & um formato
extremamente vantajoso para os par-
licipantes que contactam com um
publico interessado e cada vez mais
consumidor destes produtos turisti-
cos. £ um sector em clara ascensao
que qgueremos continuar a apoiar”,
disse Javier Galiana, director-geral
da FIL.

A presidente da Direccao da Privetur,
Associacdo Portuguesa de Turismo
em Espaco Rural, Maria Celina de
Lemos Godinho, foi ao encontro das
palavras de Javier Galiana. “E neste
contexto de redimensionamento da
oferta turistica no espago rural que
a BTL podera prestar um grande
servigo ao turismo nacional e euro-
peu podendo, nesse caso, a Privetur
(Portugal) com a Asetur (Espanha)
e a Eurogites (Federac¢ao europeia de
TER) aproveitarem a oportunidade
para a sua primeira apresenta¢do
anual do estado de desenvolvimento
deste produto turistico, econdmico
¢ social, de grande relevo curopeu”.
iniciais, destinados exclusivamente a
protissionais.

No rescaldo da BTL Javier Galiana,
director da FIL afirmou estar “muito
satisfeito com os resultados”, e com o
exilo da BTL Rural, embora reconhe
¢a que o programa de Hosted Buyers
tem que ser revisto e integrado na
BTL Negdcios.

0 executivo sublinhou que a BTL fun-
cionou “lindamente” reiterando que
nao s houve mais profissionais, como
o proprio nivel destes foi mais elevado,
havendo mais “‘poder de decisao” do
que em edicoes anteriores.

A BTL Rural foi considerada um “éxito
tolal e absoluto” pelo director da FIL.
“Tivernos uma reacgao impressionante
por parte do sector rural”, comentan
do que “para o ano vamos ter proble-
mas para acomodar todos os que irdo
querer vir.

Alvo de criticas foi o programa de
Hosted Buyers e da BTL Negdcios e
o director da FIL nao nega as criticas
e vai mais longe ao afirmar que “‘todo
0 programa tem de ser revisto’ visto
que sao duas iniciativas que se cruzam,
tendo o Hosed Buyers prejudicado a
BTL Negdcios. O executiva defende que
o programa de operadores tem de estar
integrado na BTL Negdcios que ira
continuar a existir considerando-a “'um
instrumento absolutamente necessario
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rteh lanca
the must hotels”

A ARTEH HOTEIS e Resorts langa
1 guia em inglés, com mais de 200
iginas denominado‘‘the must hotels
hotel guide”, onde selecciona os
elhores complexos hoteleiros de luxo
charme situados no Brasil, Portugal,
arrocos, Espanha, Franga, Holanda,
ilia, Africa do Sul e india.

i unidades hoteleiras escolhidas,
iglobam edificios design, mansoes,
itigos conventos, palacios e castelos
modelados, localizados em grandes
dades, junto a praias, no campo, ou
1s montanhas.

ites locais sao “ideais para uma
icapada ao fim-de-semana, agendar
n evento especial, conferéncia ou
uniao”, pode ler-se na brochura.
s espacos oferecem ainda a possi-
lidade de desfrutar de uma refeigao
yurmet, tratamentos no SPA, jogar
iife, praticar desporto, explorar o
atrimonio local, entre outras.

:vora Hotel ganha
nais uma estrela

) EVORA HOTEL, que sofreu remodela-
jes recentemente, ganhou mais uma
strela, sendo agora o mais recente
uatro estrelas da Cidade Patriménio
lundial. Integrada num grupo hoteleiro
:gional, esta unidade quer afirmar-se
ira dos padroes das cadeias hoteleiras,
postando por isso na diferenciagao.
Direccao do Evora Hotel considera
ue a ascensao a quatro estrelas repre-
enta “o reconhecimento que valida os
onstantes e criteriosos investimentos
sitos na qualidade das instalagdes e
o0 servi¢o prestado”. Com 166 guartos
4 suites, num ambiente conforta-
el e familiar, onde a genuinidade e
implicidade alentejana se destacam,
Evora Hotel oferece uma gama de
ervigos, dos guais se destacam os seus
ois hectares de jardins, o restaurante
egional Sol Poente, um restaurante
unge, sete salas de reunido totaimen-
p equipadas, um forum com capacida-
e para 450 pessoas, a piscina interior
auecida e piscinas exteriores, um SPA

TURIHAB promove nova

marca C

CENTER - Central Nacional
do Turismo no Espaco Rural
apresentou o seu novo Portal

que surge
agora totalmente renovado,

“com uma imagem moderna, cores
atractivas, linguagem simples e de
tacil pesquisa, criando um novo canal
de relacionamento com o “publico”
dos Solares de Portugal, Aldeias de
Portugal e das Casas no Campo”,
segundo comunicado da TURTHAB -
Associacao de Turismo de Habitagao.
Na ceriménia de apresentacao, que
contou com a presenca de D. Duarte,
o Duque de Braganga realgou que “a
grande vantagem da Associagao de
furismo de Habitagdo ¢ reunir uma
grande familia portuguesa, que para
além da preocupacao de preservar
o palrimdnio privado portugués, tern
também o cuidado de assegurar o
legado, deixando toda a riqueza e tra-
di¢do nacional a geracoes vindouras”.
Tendo como base a exceléncia
da Marca Solares de Portugal, a
TURIHAB langou também uma cam-
panha de angariagao de novos asso-
ciados, que integrarao a nova marca
Casas no Campo. “Pretende dar-se
enfoque ao turismo activo e de natu
reza, e a simplicidade da arquitectura
regional, organizando a rede Casas no
Campo, que passara a integrar todos
os empreendimentos de Turismo no
Lspaco Rural inscritos nas moda-
lidades de Agroturismo e Casas de
Campo”, explica a TURIHAB em
comunicado.

De acordo com Francisco de
Calheiros, presidente da TURIHAB,
esta campanha de admissao “esta a
ser bem sucedida, sendo que, até a
data, ja aderiram a TURTHAB mais
de dez novas Casas, tendo surgido,
sobretudo, o interesse de Casas do
Alentejo e do Centro do pais em inte-
grar a associagdo. lodo este processo
deriva da credibilizacdo da marca
Solares de Portugal, que ao longo dos
anos tem primado por um servigo de
qualidade e distin¢do, e agora reco-
nhecido através da certificacao”.
Nos proximos meses a TURIHAB e a
CENTER focalizarao a sua aclivida-
de no desenvolvimento do E marke
ting ¢ do E commerce, de forma a
atrair e fidelizar clientes, conquistar
novos mercados e efectivar nego-
cios. Paralelamente, a TURTHAB,
conjuntamente com a CENITLR,

estard presente em varias Fciras

0 caso da FITUR, ja a decorrer em
Madrid (Fspanha), do Salon des
Vacances, em Bruxelas (Bélgica), de
5 a9 de Fevereiro, da BIT, em Mildo
(Italia), de 19 a 22 de Fevereiro, e

asas no Campo

Esta
pela Europa ira permitir reforcar a
marca Solares de Portugal e apre-
sentar a nova rede Casas no Campo
nestes mercados, de forma angariar

11 a 15 de Marco “viagem”


http://www.cenlcr.pt.

