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Promogdo turistica do interior
implica imagem de qualidade

A promogdo turfstica das potencialidades do interior do territdrio
nacional passa pela adopgio, a nivel do poder central e local, de
medidas de sensibilizagdo para a preservagio do patriménio e do
ambiente, que permitam o langamento de uma imagem de qualidade
na diversidade, enquanto conceitos turisticos.

Estas preocupagdes foram expressas por quase todos os interve-
nientes no 111 Encontro Nacional de Turismo de Habitagao, promo-
vido no dltimo fim de semana em Ponte de Lima pela Turihab e
consubstanciaram-se na conclusdo sobre as vantagens promocio-
nais, a nivel interno e externo, da alianga entre as Pousadas de
Portugal (geridas pela Enatur), os Solares de Portugal (imagem de
marca langada pela Turihab para o conjunto de quase cem casas suas
associadas) e as Aldeias de Portugal (conceito langado no ambito do
Programa de Recuperacdo de Aldeias Histéricas de Portugal e que
numa primeira fase vai centrar o seu apoio na recuperagdo de um
conjunto de aldeias do interior centro do pais), como formas de
vivenciar a tradigdo.

Esta preocupagdo passa pela conjugacio dos alojamentos (cujo |
indice de ocupagdo ¢ ainda relativamente baixa), com a disponibi-
lizagdo gencralizada de infraestruturas de lazer e apoio complemen-
tares, a criagio de itinerdrios culturais e a sinalizagdo turistica, bem
comoaimplementacio de medidas diversas de protecgdo ambiental,
em particular no que respeita aos ruidos e ordenamento e tipologia
das construgdes.

Portugueses gastaram 250 milhdes no estrangeiro |
|

O secretdrio de Estado do Turismo, Alexandre Relvas, que
presidiu a sessdo de abertura do encontro, definiu o dmbito dos
apoios futuros ao sector turfstico — defendendo a necessidade de
«vender produtos turfsticos» especfficos e tinicos e que recorram ao
que € «<portugués e auténtico» —, que se centrarao mais em factores
de integragdo e complemento da oferta de alojamento j4 exlsteme
mais do que no crescimento desta oferta.

Neste sentido, Alexandre Relvas considerou estratégico um
posicionamento promocional das unidades turisticas de tradi¢do no
mercado interno, com grande potencialidade de crescimento e
combatendo a tendéncia crescente de procura de rotas turfsticas em
mercados externos por parte dos portugueses, que em 1994 terdo
gaslo no exterior cerca de 250 milhdes de contos (recorde-se que, |
segundo dados oficiais, a média nos trés anos anteriores, apontava
paraasaidade divisas na ordem dos 140 milhdes de contos/ano, para,
fins turfsticos).

Paraopresidente da Turihab, Francisco Calheiros; o exemplodos
Agores — com o seu cultivo de aspectos de relevincia como a |
paisagem, a limpeza, o cuidado com a natureza, a hospitalidade, o |
confortoa gastronomia, 0 patriménio, a tradigao — deve servircomo |
guia para a implementagdo dos cuidados a ter no ordenamento |
interior do territério, que permitam a manutengdo de uma imagem
de qualidade da envolvente patrimonial e ambiental, sem qual estas
valéncias turisticas assentes na recuperagdo da tradigdo ndo poderdo |
impor-se. W

LY.



